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Modularità, Flessibilità, praticità

www.makrolabelling.it • info@makrolabelling.it

Tecnologia per grandi numeri

L’etichettatura nel settore beverage 

è da sempre la nostra passione e la 

nostra prima attività.

Tecnologie innovative, una rete in-

ternazionale di vendita e di assi-

stenza post-vendita e flessibilità 

operativa sono i nostri punti di forza.

La soddisfazione di ogni esigenza 

di etichettatura da 1.500 a 50.000 

b/h è il nostro risultato, apprezzato 

da aziende di ogni dimensione.

I più di trecentocinquanta successi 

in tutto il mondo, in 6 anni di attività, 

la nostra conferma più grande.
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Tecnologia per grandi numeri

L’etichettatura nel settore beverage 

è da sempre la nostra passione e la 

nostra prima attività.

Tecnologie innovative, una rete in-

ternazionale di vendita e di assi-

stenza post-vendita e flessibilità 

operativa sono i nostri punti di forza.

La soddisfazione di ogni esigenza 

di etichettatura da 1.500 a 50.000 

b/h è il nostro risultato, apprezzato 

da aziende di ogni dimensione.

I più di trecentocinquanta successi 

in tutto il mondo, in 6 anni di attività, 

la nostra conferma più grande.
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Tecnologia per grandi numeri

L’etichettatura nel settore beverage 

è da sempre la nostra passione e la 

nostra prima attività.

Tecnologie innovative, una rete in-

ternazionale di vendita e di assi-

stenza post-vendita e flessibilità 

operativa sono i nostri punti di forza.

La soddisfazione di ogni esigenza 

di etichettatura da 1.500 a 50.000 

b/h è il nostro risultato, apprezzato 

da aziende di ogni dimensione.

I più di trecentocinquanta successi 

in tutto il mondo, in 6 anni di attività, 

la nostra conferma più grande.
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Tecnologia per grandi numeri

L’etichettatura nel settore beverage 

è da sempre la nostra passione e la 

nostra prima attività.

Tecnologie innovative, una rete in-

ternazionale di vendita e di assi-

stenza post-vendita e flessibilità 

operativa sono i nostri punti di forza.

La soddisfazione di ogni esigenza 

di etichettatura da 1.500 a 50.000 

b/h è il nostro risultato, apprezzato 

da aziende di ogni dimensione.

I più di trecentocinquanta successi 

in tutto il mondo, in 6 anni di attività, 

la nostra conferma più grande.
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Tecnologia per grandi numeri

L’etichettatura nel settore beverage 

è da sempre la nostra passione e la 

nostra prima attività.

Tecnologie innovative, una rete in-

ternazionale di vendita e di assi-

stenza post-vendita e flessibilità 

operativa sono i nostri punti di forza.

La soddisfazione di ogni esigenza 

di etichettatura da 1.500 a 50.000 

b/h è il nostro risultato, apprezzato 

da aziende di ogni dimensione.

I più di trecentocinquanta successi 

in tutto il mondo, in 6 anni di attività, 

la nostra conferma più grande.
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L’etichettatura nel settore beverage è 
da sempre la nostra passione e la no-
stra prima attività.
Tecnologie innovative, una rete inter-
nazionale di vendita e di assistenza 
post-vendita e flessibilità operativa 
sono i nostri punti di forza.
La soddisfazione di ogni esigenza di 
etichettatura da 1.500 a 60.000 b/h 
è il nostro risultato, apprezzato da 
aziende di ogni dimensione.
I più di trecentocinquanta successi in 
tutto il mondo, in 6 anni di attività, la 
nostra conferma più grande. 

Labelling in the beverages sector has 
always been our passion and our pri-
mary activity.  
Innovative technologies, an interna-
tional sales and after-sales network 
and configuration flexibility are our 
strong points.
Satisfying all labelling needs from 
1,500 to 60,000 b/h is our result, ap-
preciated by companies of every size. 
The more than 350 success stories 
throughout the world during six years 
of activity is our greatest confirmation.
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L’etichettatura nel settore beverage è 
da sempre la nostra passione e la no-
stra prima attività. Tecnologie innovati-
ve, una rete internazionale di vendita e 
di assistenza post-vendita e flessibilità 
operativa sono i nostri punti di forza. 
La soddisfazione di ogni esigenza di 
etichettatura da 1.500 a 60.000 b/h è il 
nostro risultato, apprezzato da aziende 
di ogni dimensione in tutto il mondo.

Labelling in the beverages sector has 
always been our passion and our pri-
mary activity. Innovative technologies, 
an international sales and after-sales 
network and configuration flexibil-
ity are our strong points. Satisfying all 
labelling needs from 1,500 to 60,000 
b/h is our result, appreciated by com-
panies of every size all over the world.
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packaging prodottipackaging prodotti
f Clara Biancardi

■ Upgrade del packaging secondario 
OCME, creata nel 1954, festeggia i 60 anni 
di successi e innovazioni nel packaging come 
le ultime tipologie di confezione nell’ambito 
del packaging secondario. Con la tecnologia 
SmartPacketto, le termofardelattrici Ocme 
possono migliorare sensibilmente l’estetica dei 
fardelli con il conseguente aumento dell’area utile 
frontale e posteriore per la stampa consentendo di 
utilizzare una fascia di film ridotta dal 10% al 30% 
rispetto allo standard. 
PackettoECO invece ha reso possibile ridurre 
lo spessore del film termoretraibile fino a 25µm 
mantenendo il fardello compatto e resistente per 
la palletizzazione. Inoltre la manigliatrice integrata 
alla termo-fardellatrice, estraibile per facilitare 
eventuali lavori di manutenzione, consente di 
applicare al fardello un nuovo concetto di maniglia 

che permette al consumatore il trasporto senza 
che questa si rompa per il peso del prodotto 
contenuto. 
Infine, PartyPacketto, la confezione ideale 
per campagne pubblicitarie ed eventi, ha un 
vassoio completamente impermeabile, polietinato, 
che consente di ospitare al proprio interno 
ghiaccio o altri refrigeranti a contatto con il 
prodotto contenuto. Queste sono solo le prime 
soluzioni nate nel PackettoLAB, il laboratorio 

Ocme di R&D atto a studiare le 
confezioni del futuro, con particolare 
riguardo all’ecologia e risparmio di 
risorse. 

http://www.imbottigliamento.it/zUgtm 

■ Etichette preadesivizzate 
Per la Tonica Superfine, ultima nata in 
casa Tassoni che si contraddistingue per la 
caratteristica bottiglia di vetro “corrugato”, 
Irplast ha previsto l’applicazione delle 
etichette Label Tape Shrink, termoretraibili 
preadesivizzate in bobina, senza 
supporto siliconato. Grazie all’elevata 
termoretrazione, l’etichetta (etichettatrice 
Adhesleeve P.E. 
Labellers, partner Irplast in numerosi 
progetti), aderisce perfettamente alla 

bottiglia esaltando la caratteristica 
lavorazione, anche al tatto, la quale 
sarebbe altrimenti sacrificata con 
l’applicazione di un’etichetta tradizionale. 
La particolare trasparenza dell’etichetta, 
aumenta l’effetto “no-label look” di 
forte appeal. La facilità di rimozione e 
l’assenza di residui di colla sulla bottiglia 
facilitano il riciclaggio dei materiali. Queste 
etichette sono ideali per sistemi e soluzioni 
di imballaggio per bevande e liquidi 

alimentari, per applicazioni wraparound 
(etichette rollfed). La tecnologia 
preadesivizzata “linerless” si pone anche 
come alternativa all’impiego di shrink sleeve 

su contenitori la cui forma 
richiede un grado medio-basso 
di termoretrazione. 

http://www.imbottigliamento.it/dnpas 

■ Orientamento bottiglie
Makro Labelling ha brevettato il sistema 
di orientamento Follower, che garantisce 
esatto centraggio dell’etichetta, rapido 
cambio formato delle bottiglie e costi di 
manutenzione ridotti. Questo sistema ottico 
a inseguimento  è ideale per etichettatrici 
industriali. 
Molte le applicazioni: le bottiglie con tacca 
di riconoscimento rispetto alla quale è 
necessario applicare l’etichetta, le bottiglie 
di vetro con impresso un marchio in rilievo 
su cui centrare l’etichetta, la bottiglia 
di spumante da orientare in modo che 
la scritta sulla capsula sia in asse con 
l’etichetta. 
La movimentazione con motori servo 
sincroni di una struttura di supporto 
sensori permette di descrivere una 
traiettoria curvilinea parallela alla periferia 

della giostra. I sensori rimangono perciò 
davanti alla bottiglia solo per il tempo 
necessario all’orientamento, quindi tornano 
indietro e si posizionano di fronte alle 
bottiglie successive. Il sistema lavora sulla 
periferia esterna della giostra e consente 
l’accessibilità ai sensori. 
A tutti gli effetti, diventa un modulo da 
agganciare o sganciare dalla macchina per 
essere sostituito, in caso di necessità, con 
un gruppo di etichettatura. La gestione 
dell’algoritmo di centraggio è intuitiva, per 

poter creare nuovi formati o 
modificare i parametri anche 
senza l’intervento di un 
tecnico.

 http://www.imbottigliamento.it/WyJlL
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Follower di MAKRO LABELLING per l’orientamento delle bottiglie
Follower, brevetto innovativo 
ed esclusivo Makro Labelling, 
è il sistema di orientamento 
ad inseguimento con sistema 
ottico, interamente sviluppato, 
realizzato e messo a punto 
dall’azienda di Marmirolo, 
tra le più innovative a livello 
nazionale e internazionale 
nel settore delle etichettatrici 
industriali per i settori beverage, 
food, detergenza e industria 
farmaceutica.
“Il nostro gruppo, 
costantemente impegnato 

sul fronte dell’innovazione 
tecnologica, era da tempo 
alla ricerca di una soluzione 
all’annosa questione 
dell’orientamento delle bottiglie 
sulla linea etichettatrice. 
Si pensi alle bottiglie sulle 
quali è presente una tacca di 
riconoscimento rispetto alla 
quale è necessario applicare 
un’etichetta, o alle bottiglie di 
vetro sulle quali è impresso un 
marchio in rilievo, rispetto al 
quale va centrata l’etichetta. 
O ancora, alla classica bottiglia 
di spumante, che deve essere 
orientata in modo che la scritta 
sulla capsula sia in asse con 
l’etichetta”, dichiara Massimo 
Manzotti, Presidente e Direttore 
Commerciale di Makro Labelling.
Follower è un modulo che 
si applica alla macchina 
etichettatrice in fase di 
costruzione o a posteriori, 
che consente di effettuare 
l’orientamento ottico della 
bottiglia grazie a un numero di 

sensori decisamente inferiore 
rispetto all’equivalente 
meccanico e che risulta essere 
molto più veloce ed economico 
degli altri sistemi attualmente 
presenti sul mercato.
“In pratica con il Follower i 
sensori ottici inseguono le 
bottiglie per il tempo necessario 
all’orientamento per poi tornare 
indietro, agganciare e inseguire 
le bottiglie successive. In caso di 
cambio formato della bottiglia 
basta modificare la posizione 
dei sensori sul Follower per 
cominciare a lavorare col nuovo 
formato immediatamente. Il 
tempo richiesto per questa
operazione è di circa 30 
secondi”, spiegano i due tecnici 
che hanno brevettato il sistema 
Follower, Simone Marcantoni e 
Marco Bellini.
La movimentazione tramite 
motori servo sincroni di una 
struttura di supporto sensori 
permette di descrivere 
una traiettoria curvilinea 

parallela alla periferia della 
giostra. I sensori rimangono 
perciò davanti alla bottiglia 
solo per il tempo necessario 
all’orientamento, dopodiché 
tornano indietro e si posizionano 
di fronte alle bottiglie 
successive.
Il Follower lavora sulla periferia 
esterna della giostra e consente 
massima accessibilità ai 
sensori: diventa a tutti gli effetti 
un modulo da agganciare o 
sganciare dalla macchina o 
essere sostituito, in caso di 
necessità, con un gruppo di 
etichettaggio. La gestione 
dell’algoritmo di centraggio 
è molto intuitiva così diventa 
semplice e immediato creare 

nuovi formati 
o modificare 
i parametri, 
anche senza 
l’intervento di un 
tecnico.
 

www.vitevinoqualita.it/IsvND

ENOLITECH 2015, un appuntamento da non mancare
Attenzione all’ambiente lungo tutta la filiera, 
innovazione nelle tecnologie di produzione, 
servizi sempre più avanzati alle imprese, 
anche la prossima edizione di Enolitech, 
in programma dal 22 al 25 marzo 2015 
si annuncia come un appuntamento da 
non mancare per I professionisti del vino 
e dell’olio extravergine di oliva di tutto il 
mondo.
Il Salone Internazionale delle Tecniche per 
la Viticoltura, l’Enologia e delle Tecnologie 
Olivicole ed Olearie, giunto alla 18^ edizione, 
si svolge in contemporanea con Vinitaly e 
Sol&Agrifood. Si tratta di una sinergia che 
dà valore aggiunto ai tre appuntamenti, 
rendendoli l’unica vera piazza di confronto di 
idee e tendenze a livello internazionale.
Tra le novità in mostra, l’utilizzo sempre più 
diffuso dei servizi del terziario avanzato nei 
cicli produttivi, con la presenza ad 
Enolitech di nuovi espositori e nuovi 
prodotti, come sistemi informatici sempre 
più evoluti, servizi finanziari, studi di design 
per il packaging. 

Proprio sul packaging si gioca molta parte 
del marketing delle aziende. Per questo 
a partire dalla 19^ edizione del Concorso 
Internazionale Packaging, in programma il 19 
marzo 2015, il regolamento apre per la prima 
volta, oltre che ai vini e distillati provenienti 
da uve, vinacce, mosto o vino, anche alle 
categorie dei distillati diversi dall’uva (vale a 
dire gin, rhum, whisky ecc.), a tutti i liquori e 
all’olio extravergine di oliva.
Confermata la presenza dei più importanti 
marchi già presenti negli scorsi anni, molti 
con ampliamenti della superficie espositiva: 
un segnale di ottimismo che rispecchia 
i risultati della customer satisfaction 
realizzata a conclusione dell’edizione 2014 di 
Enolitech, quando il 30% degli espositori ha 
rilevato una crescita della manifestazione e 
una buona qualità degli operatori in visita. 
Merito anche della scelta fatta da 
Veronafiere lo scorso anno di avvicinare 
il padiglione dedicato ad Enolitech ai 

padiglioni di Vinitaly e alle altre migliorie 
apportate all’organizzazione 

complessiva.
Nel 2014, Enolitech ha visto 
la presenza di 185 espositori, 
provenienti da 8 Paesi. I 
visitatori sono stati quasi 
41.000 da 66 Nazioni. 
 

www.vitevinoqualita.it/UM6Ps
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vetrina dei prodottiFood&beverage producers

vetrina dei �odotti
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FOOD&BEvEragE

innovazione tecnologica  
delle etichettatrici industriali

M akro Labelling: technology in evolution on the small and large scale. Modularity, flexibility and practicality are 
the three key concepts which have always expressed the style and philosophy of a dynamic company whose 
strong point is technological innovation. This is what the market wants and this is what the international 

standard setter for industrial labellers in the beverages, food, detergent and pharmaceutical sectors, Makro Labelling, 
offers its customers. The thirty years’ experience of its founders, an extensive international sales network and a me-
ticulous before and after sales service, together with configuration flexibility and the ability to anticipate the needs of a 
constantly evolving market, guarantee the company can satisfy all labelling needs. 
For Makro Labelling, it means designing pioneering products, supplying labellers with an unlimited working life, sat-
isfying all the customers’ daily production needs in the best possible way and developing solutions offering the user 
maximum benefits and maximum efficiency. The Makro Labelling technical and R&D departments work incessantly to 
develop innovative products able to interpret the needs of the sector - a constant and continuous effort which over the 
years has led the company to deposit numerous patents giving its labellers maximum functionality and ease of use. 
The Makro Labelling range includes labellers able to process from 1,500 to 60,000 bottles per hour, applying up to 
five labels per bottle and going from classical wet glue to self-adhesive applications, two systems which can easily be 
combined and integrated on a single machine. Then there is no shortage of hot melt applications, precut wrap-around 
paper or plastic labels for applying to PET or glass containers. The entire range is fitted with the “Follower” external opti-
cal guide, a system developed by Makro Labelling which considerably reduces costs during size changes and can be 
equipped with photocells and video cameras for all types of centring.  

technological innovation 
for industrial labellers

M akro Labelling: tecnologia in evoluzione per piccoli e grandi numeri. Modularità, flessibilità e praticità sono i tre con-
cetti chiave che esprimono da sempre lo stile e la filosofia di un’azienda dinamica e che dell’innovazione tecnologica 
ha fatto il suo punto di forza. è quanto chiede il mercato ed è quanto Makro Labelling, oggi punto di riferimento a 

livello internazionale nel settore delle etichettatrici industriali per i settori beverage, food, detergenza e industria farmaceutica, 
offre ai suoi clienti. L’esperienza trentennale dei suoi fondatori, una fitta rete commerciale internazionale, un servizio puntuale 
di assistenza pre e post vendita unite alla flessibilità operativa e alla capacità di anticipare le richieste di un mercato in conti-
nua evoluzione garantiscono la soddisfazione di ogni esigenza di etichettatura. 
Per Makro Labelling significa progettare soluzioni all’avanguardia, fornire etichettatrici che hanno durata illimitata nel tempo, 
soddisfare ogni esigenza di produzione quotidiana dei clienti nel miglior modo possibile e sviluppare soluzioni che offrano il 
massimo beneficio e la massima efficacia a chi le utilizza. L’ufficio tecnico e il comparto di Ricerca e Sviluppo di Makro La-
belling operano costantemente per sviluppare soluzioni innovative in grado di interpretare le necessità del settore: un lavoro 
costante e continuo che ha portato l’azienda a depositare, negli anni, diversi brevetti che conferiscono alle etichettatrici mas-
sima funzionalità e semplicità di utilizzo. 
La gamma Makro Labelling comprende etichettatrici capaci di lavorare da 1.500 a 60.000 bottiglie all’ora, con etichettatura 
fino a cinque elementi per bottiglia, e va dalle classiche applicazioni a colla a freddo fino a quelle autoadesive, due sistemi che 
possono essere facilmente combinati e integrati su di un’unica macchina. Non mancano le applicazioni con hot melt, etichette 
avvolgenti in carta o plastica pretagliata che possono essere applicate su contenitori in PET o vetro. L’intera gamma è dotata 
di orientamento ottico esterno modello “Follower”, un sistema messo a punto da Makro Labelling che riduce notevolmente 
i costi nei cambi formato e che può essere realizzato con fotocellule e telecamere per qualsiasi tipologia di centratura.  

Nero = Pantone black = C 0 M 0 Y 0 K 100 = R 30 G 30 B 30 = HTML 1E1E1E
Blu = Pantone 646 = C 73 M 30 Y 3 K 10 = R 84 G 130 B 171 = HTML 5482AB

Esecutivo del logo Makro Labelling

Nero in scala dei grigi = 100% di nero
Blu in scala dei grigi = 48% di nero 

Questo progetto creativo è tutelato dalla legge sul diritto d'autore (legge 22 aprile 1941 n. 633)
e dalla speciale legge del 14 dicembre 1942 n. 1482. Ne è quindi proibito l'arbitrario utilizzo, anche parziale.
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ETICHETTATURA

M

NEL MONDO 
DELLE MACCHINE 
OPERATRICI DEL 
FOOD&BEVERAGE 
LA MODULARITÀ E 
LA FLESSIBILITÀ 
OPERATIVA SONO, 
AL GIORNO D’OGGI, 
ESTREMAMENTE 
IMPORTANTI. 
MAKRO LABELLING, 
AZIENDA ITALIANA 
PRODUTTRICE 
DI MACCHINE 
ETICHETTATRICI 
INDUSTRIALI, CE LO 
DIMOSTRA.

Zoe Parisi

Quando 
modifi care 
l’ordine non è 
un problema

odularità, praticità e fl essibili-
tà operativa, innovazione tec-
nologica, serietà e vicinanza 
al cliente, sia esso una gran-
de azienda o una piccola im-
presa. Sono queste le caratte-
ristiche che oggi è necessa-
rio possedere per affermarsi 
con successo sul mercato se-
condo Makro Labelling, punto 
di riferimento a livello interna-
zionale nel comparto delle eti-

chettatrici industriali per i settori beverage, food, detergen-
za e industria farmaceutica. Nata nel 2009 dall’esperien-
za trentennale dei suoi cinque soci fondatori, quest’impre-
sa dall’identità tutta italiana nel giro degli ultimi quattro anni 
ha triplicato il fatturato, passando da 4 a 12 milioni di euro.

Massima adattabilità
All’inizio dello scorso anno, Wenlock Spring Water LD, tra le 
nuove fi gure nel mercato dell’acqua minerale in bottiglia del 
Regno Unito, ha commissionato a Makro Labelling un’eti-
chettatrice modello Mak 3 24 teste per l’applicazione di eti-
chette avvolgenti con metodo colla a caldo (hot melt), ap-
pena prima che, per via del crescente numero di contrat-
ti stipulati, avvenisse una variazione relativa alle caratteri-
stiche delle sue bottiglie e che cambiassero, quindi, le sue 
esigenze di produzione. Wenlock Spring ha così contattato 
nuovamente l’impresa italiana per poter aggiungere, all’or-
dine iniziale, anche tre gruppi autoadesivi per l’applicazione 
di etichette di corpo, retro e bollino. 
Un’esigenza di etichettatura soddisfatta al meglio grazie al 
design e all’adattabilità della Mak 3 - 24P, sulla quale sono 
stati fi ssati i nuovi gruppi autoadesivi senza apportare alcun 
cambiamento alla confi gurazione iniziale della macchina.
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ETICHETTATURA

Un acquisto lungimirante
A commentare l’accaduto è Richard 
Portman, Managing Director del-
la Makro Labelling UK Limited, fi liale 
commerciale inglese dell’azienda ita-
liana: «Quando ho trattato la fornitura 
originaria con Matthew Orme, co-pro-

“Perfetta per i nostri obiettivi”
La società Wenlock Spring Water LD, gestita da Matthew 
e Bruce Orme, vanta oggi l’attribuzione del grado A nella 
certifi cazione BRC per l’imbottigliamento di acqua in vetro 
e in PET, dispone del titolo più elevato da parte della Brit-
ish Water Cooler Association per la produzione del formato 
da 19 litri e, nell’ambito delle competizioni del British Bot-
tler’s Instituite, le sono state riconosciute una medaglia 
d’oro e una d’argento per le sue acque gasata e naturale. 
«Andiamo molto fi eri del nostro prodotto – ha commen-
tato Matthew Orme –, non solo della qualità dell’acqua, 
ma anche del nostro packaging. Le bottiglie in vetro sono 
ideali per il tavolo di casa, i ristoranti e gli hotel, mentre 
le varianti in PET sono particolarmente adatte ai club, 
alle spa, a navi da crociera, compagnie aeree, cucine 
professionali e rivenditori al dettaglio. Imbottigliamo dai 
330 ml a 1 litro in vetro e da 330 ml a 2 litri in PET, per-
ciò, quando si è trattato di aggiornare la nostra etichetta-
trice, la concezione modulare della macchina Makro ci è 
sembrata perfetta per poter raggiungere i nostri obiettivi, 
dal momento che ci offriva una totale fl essibilità, oggi 
così come nella produzione dei prossimi mesi. Quando in 
futuro cambieranno le nostre esigenze di produzione, in-
fatti, dovremo solamente connettere una diversa tipologia 
di stazioni di etichettatura per modifi care i confeziona-
menti sulla macchina, senza perciò essere obbligati a 
investire in una nuova apparecchiatura». 

Una soluzione per ogni esigenza
Diverse e molteplici sono le tipologie di etichettatrici prodotte da Makro Label-
ling.  Mak 0 e Mak 1 sono dedicate alle aziende che non hanno la necessità di 
un’alta velocità di produzione e sono equipaggiate con rotazione meccanica o 
elettronica dei piattelli portabottiglie; il carosello, del diametro di 520 mm, è 
ricoperto con lamiera in acciaio inox AISI 304. Mak 0 è dotata di un sistema di 
fi ssaggio porta unità direttamente sulla struttura, mentre Mak 1 è provvista 
di carrelli rimovibili. Entrambe sono prodotte nelle diverse versioni a colla a 
freddo, a colla a caldo, autoadesive o combinate, su richiesta possono disporre 
del centraggio ottico (4, 6, 8 piattelli) e garantiscono una velocità di produzi-
one che varia da 1.500 a 12.000 b/h. Le etichettatrici Mak 2, 3, 4, 5, 6, 7 e 
8 rispondono invece alle esigenze delle aziende medie e grandi: sono infatti 
corredate di applicazioni speciali e gestiscono alte velocità di produzione, 
fi no a 50.000 b/h. Anch’esse esistono nelle versioni a colla a freddo, a colla 
a caldo, autoadesive o combinate, possono essere caratterizzate dal sistema 
non stop - che permette alla macchina di rimanere sempre in produzione alla 
massima velocità anche durante i cambi bobina - e, in sinergia con l’uffi cio 
tecnico, possono essere sviluppate ad hoc e personalizzate su richiesta dei 
clienti. Le etichette che possono essere applicate tramite questi macchinari 

sono, tra le altre, corpo, bollino, collare avvolgente, medaglione promozionale, 
retro e sigillo a I, L e U. Degna di nota è la Mak Roll Feed, la nuova serie di 
etichettatrici rotative per bottiglie in PET di vario formato destinata al mercato 
dell’etichettatura con alti volumi PET e caratterizzata da una velocità di 
produzione che parte da 6.000 b/h e arriva fi no alle 25.000 unità orarie. In 
questa macchina l’utilizzo di etichette avvolgenti in materiale plastico da 
bobina con applicazione hot melt garantisce il massimo vantaggio economico 
nel processo produttivo (rispetto all’utilizzo di etichette tradizionali in OPP o 
in carta pre-tagliata) e la sua modularità assicura la sostituzione dell’unità 
roll feed con l’unità hot melt per etichette pre-tagliate, colla a freddo o 
autoadesive rispondendo alle esigenze di massima fl essibilità operativa e 
di confi gurazione. Completa la gamma la macchina lineare autoadesiva 
MAKLINE destinata al mercato farmaceutico per l’etichettaggio di blocchi di 
ampolle in vari formati (da 5 a 25 ml): oltre all’applicazione delle etichette, 
offre il vantaggio della stampa dei dati tecnici sulle etichette e l’adattamento 
al formato dell’ampolla su cui vengono poste. Il vision control permette di 
verifi care l’esattezza della confezione e  gestire il conseguente scarto dei 
contenitori difettosi.

prietario della Wenlock Spring, il valo-
re aggiunto di poter inserire un  nuovo 
gruppo di etichettatura sulla macchina 
esistente senza dover modifi care l’eti-
chettatrice originaria ha catturato im-
mediatamente il suo interesse, anche 
perché, in questo modo, sarebbe sta-
to possibile ridurre i costi. La macchi-
na, infatti, è stata concepita per ospi-
tare fi no a quattro stazioni adesive e 
questo ha dato la possibilità alla Wen-
lock, in un secondo tempo, di sostituire 
le stazioni hot melt con tre stazioni au-
toadesive, assecondando così le diffe-
renti necessità di confezionamento fu-
ture. La Mak 3 - 24P dovrà etichetta-
re gli undici formati in PET e i tre for-
mati in vetro di Wenlock Spring, per 
questo è stata fornita di stelle di entra-
ta e uscita a geometria regolabile, dise-
gnate appositamente per ridurre il nu-
mero di pezzi da sostituire al momen-
to del cambio formato.  Siamo orgoglio-
si di poter affermare che, ancora prima 
che l’etichettatrice abbia lasciato la fab-
brica, siamo stati in grado di assecon-
dare il desiderio del cliente, integrando 
le stazioni autoadesive senza proble-
mi. Dobbiamo essere fl essibili in que-
sto mercato che si muove velocemen-
te e ciò dimostra che la fi losofi a della 
nostra azienda, ‘designed with you in 
mind’, non si limita a un semplice slo-

gan commerciale, ma rappresenta il 
nostro business nella sua concretezza».

100% Made in Italy
Un business realizzato, fi nora, intera-
mente nella sede produttiva di Marmi-

La Mak 3 - 24P.
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rolo (Mn) e finalizzato nei mercati eu-
ropei e d’Oltreoceano grazie allo svilup-
po di una rete commerciale di agenzie 
e di rappresentanti internazionali, oltre 
che della filiale diretta in Inghilterra, al-
la quale la società non esclude ne po-
tranno seguire altre in aree strategiche 
di Stati Uniti e Canada. Lo scopo? Ga-
rantire, oltre alla flessibilità operativa, 
una presenza vicina alle aziende clien-
ti, per assicurare loro un servizio pun-
tuale di assistenza tecnica pre e post-
vendita e la fornitura di ricambi in tem-
pi rapidi.  
Questa la strategia per continuare a 
mantenere la leadership in più mer-
cati, oltre, ovviamente, allo sviluppo 
tecnologico, elaborato grazie al lavo-
ro del comparto R&D interno all’azien-
da, che opera costantemente per svi-
luppare soluzioni innovative in grado 
di interpretare le necessità del settore 
ed è composto da Simone Marcanto-
ni, progettista elettronico alla guida del 
team, Marco Bellini, progettista mec-
canico, e Davide Vezzoni, ingegnere 
meccanico. 

Innovazione e sostenibilità
Proprio il lavoro di questo ufficio tec-
nico ha permesso a Makro Labelling 
di poter depositare, negli anni, diver-
si brevetti, che conferiscono alle sue 
etichettatrici massima funzionalità e 
semplicità di utilizzo. 
Un’innovazione tecnologica, mecca-
nica ed elettronica che, secondo l’a-
zienda, non deve essere disgiunta da 
una produzione basata sul risparmio 
energetico, che sappia offrire soluzio-
ni ad alto rendimento e bassi consu-
mi concretizzando, nel contempo, l’i-
dea di un’economia di sviluppo più so-
stenibile.
Per questo motivo per la nuova sede 
di Goito (Mn), i cui lavori sono in via di 
ultimazione, non è previsto solamente 
l’ampliamento del capannone esisten-
te e la costruzione della nuova palaz-
zina uffici, ma anche l’installazione di 
pannelli fotovoltaici sulle pensiline del 
parcheggio interno, che garantiranno 
all’impresa mantovana una produzio-
ne di energia elettrica rinnovabile pa-
ri a 20 kW.

Verso nuovi mercati
E per il futuro, cosa si prospetta? Gli 
obiettivi aziendali, per il 2015, sono 
ambiziosi. 
Si parte dall’innovazione, con l’elabora-
zione di applicazioni inedite, un nuo-
vo gruppo d’etichettatura autoadesi-
va ad alta velocità e l’ottimizzazione 
e ampliamento dei sistemi di orienta-
mento ottico. La strategia di sviluppo 
di Makro Labelling passerà, quindi, at-
traverso il potenziamento dell’area pro-
duttiva e l’aumento di velocità di pro-
duzione delle etichettatrici a colla e au-
toadesive. 
Per quello che riguarda l’ambito com-
merciale, invece, la proprietà è inten-
zionata non solo ad attuare una sem-
pre più marcata capillarizzazione del-
la rete vendita, migliorando, quindi, 
anche l’assistenza in loco, ma a in-
crementare la propria share di mer-
cato in tutta l’Asia e in Nord Ameri-
ca e a penetrare nuovi mercati strate-
gicamente rilevanti e in forte sviluppo 
quali il Messico, l’area caraibica e l’Est 
Europa. ^

Unità di etichettaggio 
con colla a caldo.

Unità di 
etichettaggio 
autoadesiva.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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a cura di Clara Biancardi

Etichettatrice autoadesiva  
e a colla a freddo

La MAK 4 - 16P Ug1 Ua 3L2 Co2 di Makro 
Labelling è un’etichettatrice autoadesiva e a colla 
a freddo dotata di: 1 stazione di etichettaggio con 
colla a freddo per applicazione di un’etichetta di 
corpo, 3 stazioni di etichettaggio autoadesive per 
applicazione del sigillo di garanzia, un booklet, 
posizionato sopra il tappo, in funzionalità non 
stop: la macchina rimane infatti sempre in 
produzione alla massima velocità anche durante 

i cambi bobina. Il centraggio ottico Follower 2 esterno con 2 fotocellule - il 
metodo di orientamento ottico sviluppato dal reparto Ricerca&Sviluppo del 
gruppo Makro  - garantisce agli utilizzatori affidabilità, efficacia ed estrema 
accessibilità con costi di esercizio ridotti al minimo.
Il sistema di vision control verifica l’esattezza della confezione e la gestione 
del conseguente scarto dei contenitori difettosi. Il cambio formato avviene 
rapidamente.
Altra caratteristica di rilievo della MAK 4 - 16P Ug1 Ua 3L2 Co2 è l’impianto 
elettrico dotato di un sistema all’avanguardia per la riduzione dei consumi 

elettrici e l’abbattimento dei costi, messo a punto grazie ai 
prodotti di alta tecnologia sviluppati dal fornitore austriaco 
B&R. Makro Labelling offre su tutte le macchine il servizio 
di assistenza telematica su software che riduce costi e 
tempi di intervento.

http://www.imbottigliamento.it/ohS9S

Monoblocco di tappatura  
e gabbiettatura per produzione  
tra 1.000-2.000 b/h

Robino & Galandrino amplia la propria gamma 
produttiva con il nuovo monoblocco di tappatura e 
gabbiettatura modello Vittoria T 1-1 Junior. 

Questo monoblocco è il frutto di ricerche 
focalizzate alla riduzione degli ingombri 
complessivi e alle esigenze di clienti per fasce 
di produzione comprese tra le 1.000 e le 2.000 
b/h. Il monoblocco è dotata di un’unica stella 
centrale sulla quale sono installate un’unità 

tappante e un’unità di gabbiettatura. Quest’ultima 
può essere equipaggiata di magazzino a tamburo verticale o 

di magazzino gabbiette di lunga autonomia, con carico dal 
basso. Il gruppo magazzino gabbiette-distributore è regolabile in altezza con 
sistema centralizzato. Le gabbiette vengono prelevate e inserite in speciali 
alloggiamenti del disco porta gabbiette tramite una testina magnetica a 
movimento verticale continuo, garantendone il perfetto posizionamento 
al di sotto della testa di gabbiettatura. Una speciale pinza guida collo 

assicura durante il sollevamento della bottiglia la 
massima coassialità tra tappo e gabbietta, mantenendo 
quest’ultima ferma durante la fase di ribattitura 
dell’occhiello e garantendo una perfetta aderenza al 
tappo.

http://www.imbottigliamento.it/yj5lD 
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PACKAGING PRODOTTI
a cura di Clara Biancardi

Bicchieri di design

RCR Cristalleria Italiana ha creato la linea World’s Best di bicchieri da degusta-
zione definiti “rivoluzionari” e “democratici”. Il concept è nato dalla collabora-
zione tra Luca Gardini, sommelier campione del mondo 2010, e il designer Fa-
bio Novembre. Il risultato di questo incontro sono cinque bicchieri, quattro per 
i vini e uno per l’acqua, adatti all’uso anche quotidiano, dove la semplicità della 
forma nasconde uno studio e una grande attenzione non solo all’estetica, ma 
anche alla praticità. La forma rigorosamente senza stelo è bistonda, ottenuta 
dall’intersezione di due raggi differenti e si adatta alle bocche grandi e a quelle 
piccole, ai nasi grandi e a quelli piccoli. Il fondo del bicchiere ha un sistema di 
scolo anti calcare grazie a una micro-pendenza che fa scivolare l’acqua dai bic-
chieri quando li si mette ad asciugare. Sempre sul fondo, un cerchio di piccole 
sfere che ricordano il Tastevin, simbolo dei sommelier, mantiene il bicchiere 
staccato dalla linea di terra. L’intersezione delle due superfici che compongono 
il bicchiere formano uno spigolo che ne percorre tutta l’altezza e ha lo scopo di 
“spaccare” il vino per facilitare l’apertura dell’onda del vino e liberare gli aromi. 
RCR ha realizzato questo progetto utilizzando il Luxion, il miglior vetro cristallino 
sonoro del mondo. Il bicchiere per il vino bianco è lineare e stretto per non di-
sperdere gli aromi delicati; il bicchiere per le bollicine va contro la tradizione del 
flut lungo e stretto, è infatti il bicchiere più grande e più largo per apprezzare al 
meglio la vista del perlage e cogliere tutta la complessa aromaticità di spumanti 
e champagne. Il bicchiere per i vini rossi ha una apertura media e stretta per 

favorire la micro-concentrazione dei profumi e l’ossigenazione 
“soft”, ma continua e costante. Il bicchiere da dessert è un 
formato mini con l’imboccatura ristretta, ma importante per 
gustare al meglio le note dolci di questi vini. Infine per l’acqua 
una imboccatura ampia per consentire belle sorsate. 

http://www.imbottigliamento.it/85012

Tecnologia hot melt per Trinidad 
Distilleries LTD  
di Trinidad & Tobago 

Migliorare il processo di confezionamento 
dell’etichetta avvolgente e ridurre la quantità 
di colla utilizzata, nell’ottica di avviare una 
produzione più performante e più attenta al 
tema del risparmio energetico. È quanto ha 
richiesto Trinidad Distilleries Ltd di Trinidad 
& Tobago a Makro Labelling nella fornitura 
di una linea di etichettatura nello stabilimen-
to di produzione dell’angostura. La MAK 4 

24P Ua3 L3 + Uhm L1 Co4 fornita da Makro 
Labelling è dotata di due stazioni di etichettaggio e offre una velocità di 
produzione di 20.000 b/h. La tecnologia hot melt integrata nella MAK 

4 24P Ua3 L3 + Uhm L1 Co4 garantisce l’applicazione 
dell’etichetta con due soli punti colla, sulla bottiglia e sul 
sormonto dell’etichetta per finire l’avvolgimento consen-
tendo, rispetto alla tecnologia colla a freddo preceden-
temente utilizzata, una notevole riduzione di colla e un 
cambio rapido di applicazione.

http://www.imbottigliamento.it/88964
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MACCHINE & APPLICAZIONI

A

PER CANTINE LENOTTI LA QUALITÀ DEL VINO NASCE IN CAMPO MA SI 
PRESERVA IN CANTINA ATTRAVERSO L’IMPIEGO DELLE GIUSTE TECNOLOGIE. 
ANCHE LA FASE DI IMBOTTIGLIAMENTO ED ETICHETTATURA CONTRIBUISCONO 
IN MANIERA DIVERSA MA SIGNIFICATIVA AL RISULTATO FINALE.

Roberto Tognella

PER CANTINE LENOTTI LA QUALITÀ DEL VINO NASCE IN CAMPO MA SI 

LA TECNOLOGIA 
A SUPPORTO 
DELLA QUALITÀ

zienda storica di Bardolino, Cantine Lenotti 
produce dal 1906 vini classici del Lago di 
Garda e di Verona. In passato l’azienda si è 
dedicata alla commercializzazione di vino 
sfuso in cisterna fornendo alcune tra le più 
importanti cantine del tempo. Con Giancarlo 
Lenotti, enologo, a partire dalla fi ne degli anni 
’60, l’azienda si è sempre più specializzata su 
produzioni di qualità in bottiglia destinate in 
prevalenza al mercato estero, mercato che è 
stato ulteriormente potenziato con Claudio Le-
notti, quarta generazione in cantina, a partire 

dai primi anni ‘90. Qualità e servizio, implementati anche attraverso con-
tinui upgrade tecnologici - come il più importante effettuato nel 2004-
2005 con il rinnovo totale della cantina di vinifi cazione, della barricaia 
e dell’impianto di imbottigliamento, o quello del 2015 con l’ampliamento 
della capienza della cantina e il nuovo impianto di refrigerazione conti-
nua, la costruzione del nuovo magazzino spedizioni e l’acquisto dell’in-

novativa etichettatrice MAK4 della Makro Labelling - hanno permesso 
all’azienda veronese di crescere negli anni in modo esponenziale. Tra 
gli obiettivi futuri dell’azienda: incrementare i terreni vitati di proprietà, 
per raggiungere l’autosuffi cienza produttiva.

Claudio Lenotti, la sua è una famiglia di viticoltori…
…da tempo immemore! Quella del 1906 è una data certa perché i 
Lenotti vengono citati come produttori di vino gardesani in uno scritto 
dedicato all’esposizione di Milano, ma la famiglia prima di questa data 
probabilmente produceva già da generazioni, nella propria azienda 
agricola, vino che commercializzava sfuso in damigiana. Ancora negli 
anni ‘50, mio padre vinifi cava le proprie uve e quelle acquistate da terzi 
produttori per venderlo in cisterna ad altre cantine.  

Questo fi no alla fi ne degli Anni ’60 quando lei entra in azienda
Ho cominciato a imbottigliare nel 1970 credendo nella produzione di vini 
di qualità in bottiglia; allora non erano in molti in Italia a farlo. L’azienda 
di famiglia ha subito così una prima metamorfosi: è stata impostata ex 
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novo per consentire oltre alla vinificazione anche l’imbottigliamento. 
Negli anni molti sono stati gli upgrade tecnologici e le ristrutturazioni 
che la cantina ha subito. Ho sempre creduto nell’importanza della 
tecnologia in cantina per garantire la massima genuinità dei vini e 
livelli qualitativi sempre più elevati. 
Oggi la nostra azienda dispone di impianti di vinificazione, con-
servazione e imbottigliamento all’avanguardia. Negli anni anche la 
superficie vitata aziendale è cresciuta e oggi contiamo su diverse 
aziende di proprietà, tra cui La Grola nella Valpolicella Classica, ter-
ra storica dell’Amarone e del Ripasso, per un complessivo di circa 
80 ha. Questo con l’obiettivo di condurre direttamente i vigneti, di 
sperimentare e affinare le migliori tecniche di coltivazione delle uve, 
e di migliorare, quindi, la materia prima, elemento essenziale per la 
produzione di vini di elevato livello qualitativo.

Nella vostra offerta “Le Selezioni di Lenotti”
Vini che raccontano il nostro percorso qualitativo volto all’eccellenza. 
Una linea di vini di altissimo livello prodotti, in numero limitato, dai 
nostri vigneti e frutto di un’accurata selezione e cura: il “Bardolino 
DOC Classico Vigneto Le Giare”, il “Chiaretto Bardolino DOC Classico 
Vigneto Le Giare”, il “Soave DOC Classico Selezione Capocolle”, il 
“Lugana DOC Selezione Le Folaghe”, il “Cabernet Sauvignon Sele-
zione Pramonte”, il “Le Crosare Ripasso Valpolicella DOC Classico 
Superiore” e i nostri speciali vini rossi “Amarone Di Carlo”, “Massimo” 
e “Le Olle”. Questi prodotti sono il fiore all’occhiello di Cantine Lenotti 
e destinati a una clientela attenta ed esigente. 

L’export è il vostro mercato d’elezione
Il 94% del vino prodotto va oltreconfine: Germania, Danimarca, Bel-
gio, Olanda, Svezia, Svizzera sono i principali Paesi partner, anche se 
il nostro vino arriva in Mongolia, in India, Australia, Stati Uniti, Canada, 
Brasile, Thailandia ed Emirati Arabi. Dell’export complessivo circa il 
40% la copre il mercato tedesco, qui vantiamo parecchi clienti storici 
che serviamo da più di quarant’anni.   

La qualità nasce in campo
L’uva che raccogliamo nei nostri vigneti viene prodotta in funzione 
della vinificazione nelle nostre cantine mirando a ottenere i migliori 
risultati qualitativi. 

In cantina, invece?
L’avvento della tecnologia ha notevolmente elevato lo standard qualita-
tivo del vino italiano; la qualità, cinquant’anni fa, non erano in molti nel 
nostro Paese a proporla. In fase di vinificazione vorrei citare l’impiego 
di lieviti selezionati, la fermentazione dei mosti limpidi e il controllo 
accurato della temperatura di fermentazione, tecnologie che hanno 
permesso, tra l’altro, alla nostra cantina di ridurre sensibilmente l’im-
piego di anidride solforosa dai 150 mg/l utilizzati in passato agli attuali 
50 mg/l. Per la fase di conservazione e invecchiamento dei vini, un 
ruolo chiave viene svolto dalle temperature che nella nostra cantina 
non superano d’estate i 18°C, mentre in bottaia per la conservazione 
dei vini rossi manteniamo sia in estate sia in inverno temperature 
costanti di 16°C. 
La movimentazione del prodotto nelle varie fasi di lavorazione è al-
trettanto importante, per questo l’impiantistica propone oggi pompe 
volumetriche a lobi - che noi abbiamo adottato - le quali permettono 
di movimentare il vino senza danneggiarlo lavorando queste ultime 
a basso numero di giri al minuto: 200 contro i 1.200 delle pompe 
centrifughe.  

L’imbottigliamento è una fase critica del processo
Una delle più importanti ai fini della stabilità biologica e della vita fu-
tura del vino. Fondamentale è la sterilità degli impianti e del vino che 
arriva alla riempitrice, fondamentale è pure la sterilità delle bottiglie. 
Per quanto riguarda il vino noi operiamo con filtrazioni molto strette 
utilizzando filtri a membrana da 0,45 micron, mentre per quanto ri-
guarda le bottiglie, per le quali abbiamo imposto ai produttori capitolati 
di fornitura molto severi dal punto di vista dell’igiene e della qualità, 
vengono lavate con un getto di acqua osmotizzata dalla sciacquatrice, 
acqua osmotizzata che utilizziamo per il lavaggio di tutti gli impianti 
di processo. Le fasi di risciacquo delle bottiglie, di riempimento e di 
tappatura si svolgono in camera sterile in leggera sovrapressione. Il 
riempimento avviene tramite una riempitrice isobarica con capacità 
oraria di 6.000 bottiglie/ora. 

La fase di riempimento ha una peculiarità, quale?
La doppia preevacuazione. Una tecnica che permette di eliminare 
completamente l’aria presente nella bottiglia e di sostituirla con azoto, 
un gas inerte. La stessa tecnica viene utilizzata in fase di tappatura.
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Precisione e semplicità nell’etichettatura 
Modularità, semplicità d’utilizzo, 
massimo vantaggio economico, 
capacità di adattarsi alle esigenze 
di produttività del momento, 
sono alcuni plus della MAK4, la 
macchina di Makro Labelling in 
funzione presso Cantine Lenotti. 
«La macchina, istallata a maggio 
dello scorso anno, una MAK416P 
Ua4L4+Ug1”U” CO2 autoadesiva 
e a colla a freddo - spiega 
Massimo Manzotti, presidente e 
direttore commerciale di Makro 
Labelling, «è un’etichettatrice 
ottimale per il confezionamento 
delle bottiglie di vino, capace di 
raggiungere una produzione di 
10.000 bottiglie ora. La MAK4 si 
caratterizza, innanzitutto, per il 
“Follower”, un brevetto esclusivo 
per l’orientamento delle bottiglie. 
Il Follower è  un modulo che si 
applica alla macchina etichettatrice 
in fase di costruzione o a posteriori, 
che consente di effettuare 
l’orientamento ottico della bottiglia 
grazie a un numero di sensori 
decisamente inferiore rispetto 
all’equivalente meccanico e che 
risulta essere molto più  veloce 
ed economico degli altri sistemi 
in commercio. I sensori ottici del 
Follower inseguono le bottiglie per il 
tempo necessario all’orientamento 
per poi tornare indietro, agganciare 

e inseguire le bottiglie successive. 
In caso di cambio formato della 
bottiglia basta modifi care la 
posizione dei sensori sul Follower 
per cominciare a lavorare col nuovo 
formato immediatamente. Il tempo 
richiesto per quest’operazione è  di 
circa 30 secondi. 
La movimentazione tramite motori 
servo sincroni di una struttura 
di supporto sensori permette di 
descrivere una traiettoria curvilinea 
parallela alla periferia della 
giostra. I sensori rimangono perciò  
davanti alla bottiglia solo per il 
tempo necessario all’orientamento, 
dopodiché  tornano indietro e si 
posizionano di fronte alle bottiglie 
successive. Il Follower lavora sulla 
periferia esterna della giostra e 
consente massima accessibilità  ai 
sensori: diventa a tutti gli effetti un 
modulo da agganciare o sganciare 
dalla macchina o essere sostituito, 
in caso di necessità , con un gruppo 
di etichettaggio. 
Cantine Lenotti utilizza 
costantemente il Follower per i suoi 
confezionamenti. Il centraggio ottico 
consente di posizionare le etichette 
tra le due saldature della bottiglia 
e, nel caso di bottiglie con la 
stampigliatura del logo, di centrare 
l’etichetta su quest’ultimo per un 
risultato visivo impeccabile». 

Personalizzata secondo le 
esigenze del cliente
«La MAK4 in funzione 
presso Cantine Lenotti 
opera prevalentemente con 
confezionamento autoadesivo, per 
quanto riguarda l’etichetta di corpo, 
il collarino avvolgente e la retro 
etichetta», continua Manzotti. 
«Sulla macchina sono poi state 
istallate, su richiesta del cliente, 
sulla prima e la terza stazione, due 
apparecchiature di stampa indiretta 
una a caldo per la stampa oro 
dell’annata sull’etichetta di corpo 
e una digitale per la stampa di 
caratteristiche in lingua che variano 
da Paese a Paese. Questo permette 
di utilizzare una base di etichetta 
costante e poi personalizzarla nelle 
diciture appropriate. 
Sempre su richiesta del cliente la 
macchina è in grado di applicare 
un sigillo con colla a freddo a 
cavaliere. Il particolare sistema 
Makro Labelling, caratterizzato 
da pinze di lisciaggio e spugne 
di lisciatura che operano in 
presenza di vuoto, consente il 
perfetto posizionamento anteriore e 
posteriore del sigillo».  

Cambi formato rapidissimi
Un’altra prerogativa, che rende la 
MAK4 ancora più fl essibile, è la 

stella a geometria variabile che 
può coprire diametri di bottiglia 
da 55 a 120 mm. 
«Attraverso una semplice 
registrazione delle pinze 
di serraggio della bottiglia, 
effettuata in linea dall’operatore 
e facilitata da un nonio con 
indicatore numerico», precisa 
Manzotti, «è possibile, in brevissimo 
tempo, il cambio di confezione 
senza la sostituzione della stella. 
Grazie, inoltre, ai sistemi automatici 
di regolazione gestiti da PLC, 
la macchina setta la giostra e i 
vari gruppi di etichettaggio per 
processare il formato richiesto 
preimpostato sul software della 
MAK4 su indicazioni del cliente. 
La sola operazione che l’operatore 
dovrà effettuare sarà quella del 
cambio dei piattelli, degli archi 
centrali e di parte delle lisciature. 
Un’operazione che potrà essere 
condotta rapidamente e con 
facilità grazie alla particolare 
architettura della macchina. 
Sulla MAK4 di Cantine Lenotti 
è stato installato, infi ne, un 
sistema di controllo qualità, il 
Vision Control System, un sistema 
sviluppato da Makro Labelling che 
consente, attraverso telecamere 
poste in linea, di verifi care la 
conformità della confezione rispetto 
a un modello predefi nito; viene 
controllata la tipologia di etichetta, 
piuttosto che l’inclinazione, il 
colore… La bottiglia non conforme 
verrà rigettata dalla macchina». 

Inquadra l’immagine 
con il tuo dispositivo 
e guarda il fi lmato. 
BUONA VISIONE!

SCARICA L’APP
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Al bando l’ossigeno, quindi…
Se nelle fasi di vinifi cazione di fermentazione primaria e secondaria la 
presenza di ossigeno è fondamentale, in tutte le fasi successive questo 
elemento diventa pericoloso per il vino. Grazie agli accorgimenti tecnolo-
gici - tra i quali appunto la doppia preevacuazione - applicati alle diverse 
fasi di lavorazione possiamo vantare un valore di ossigeno su bottiglia 
tappata, compreso lo spazio di testa, di 0,2-0,3 ppm/l e contenuti di 
SO2 libera di 20 mg/l e di SO2 totale di 80 mg/l. Valori che garantiscono 
al vino una perfetta durata nel tempo, mantenendo le caratteristiche 
tipiche e originali, gli aromi primari e i bouquets, rispettando la salute 
dei consumatori.

La tecnologia chiude il cerchio in un ideale percorso qualitativo
Il vino deve nascere di qualità e questa qualità deve essere preservata 
in tutte le sue componenti e sfumature in cantina utilizzando tecnologie 
ad hoc. Cantine Lenotti ha il massimo rispetto di questa qualità, per 
questo ha adottato tecnologie avanzate che sostengano questa nostra 
fi losofi a produttiva. 
 
Un passaggio chiave dell’imbottigliamento è l’etichettatura
Se il riempimento svolge un ruolo fondamentale per preservare le qualità 
organolettiche del vino, l’etichettatura è vitale per l’immagine del pro-
dotto, il marketing, la vendita... L’ultimo nostro acquisto è l’etichettatrice 
MAK4 della Makro Labelling. Abbiamo scelto questa macchina per 
la sua tecnologia avanzata e per la sua modularità. Lo scorso anno 
ci siamo trovati nella necessità di sostituire la vecchia macchina per 
alcune esigenze produttive. Innanzitutto, avevamo adottato una nuova 
bottiglia per il Lugana DOC impreziosita da un marchio personalizzato 
in rilievo. Si è presentato quindi il problema del centraggio. L’etichetta 
doveva essere perfettamente corrispondente al marchio, prestazione 
che la vecchia etichettatrice non era in grado di garantire. La vendita, 
inoltre, in Paesi come Ucraina e Bielorussia, ci ha imposto la necessità di 
applicare un sigillo a cavaliere fornito dal cliente. Un’operazione che fi no 

allo scorso anno eseguivamo in maniera semiautomatica, applicando 
il sigillo manualmente con una vecchia macchina acquistata ad hoc 
riuscendo a lavorare un migliaio di bottiglie/ora, lavorazione che oggi 
la MAK 4 esegue in perfetta autonomia con la massima precisione. 
L’adozione di questa nuova etichettatrice ci ha permesso anche di 
risolvere il problema dell’apposizione di una fascetta laterale richiesta 
dal mercato russo. Grazie alla presenza di stazioni mobili sulla macchina 
è possibile alternare i carrelli per eseguire queste due differenti opera-
zioni in relazione all’esigenza. Un altro importante vantaggio di questa 
macchina è sicuramente la possibilità di leggere la saldatura del vetro, 
un plus che diventa particolarmente interessante quando lavoriamo 
con etichette trasparenti. La macchina ha in memoria, per ciascuno 
dei contenitori che utilizziamo, la confezione perfetta fotografata sia 
nella sua parte anteriore con l’etichetta di corpo sia in quella posterio-
re con la retro etichetta. Ogni bottiglia viene quindi controllata da un 
sistema di telecamere anteriormente e posteriormente, e verifi cata la 
conformità rispetto al modello. Noi, in caso di non conformità, abbiamo 
scelto il segnale acustico, ma c’è la possibilità di utilizzare altri sistemi 
per segnalare l’errore. 

Quali altri vantaggi vi offre la MAK4?
Non trascurabile è l’autoregolazione in caso di cambio formato. Sarà 
suffi ciente impostare su PLC il formato da processare affi nché in au-
tomatico la macchina effettui tutte le regolazioni del caso per iniziare la 
lavorazione. Una comodità non da poco che fa risparmiare parecchio 
tempo nei cambi confezione. Sempre a proposito di cambi confezione, 
grazie alla stella a geometria variabile, Makro Labelling risolve il proble-
ma della sostituzione della stella che si presentava con la precedente 
attrezzatura; con una semplice regolazione delle pinze la stella è pronta 
per ricevere il nuovo formato. Per fi nire, grazie all’estrema fl essibilità 
della macchina e al suo sistema modulare abbiamo potuto istallare due 
stampanti, una a caldo, una digitale. La prima ci permette di stampare 
l’annata sull’etichetta di corpo con un sensibile risparmio dei costi di 
tipografi a: una parte delle etichette provenienti dalla tipografi a rima-
ne volutamente senza annata che potrà essere stampata in linea, se 
necessario, evitando così di avere eccedenza di etichette con la data 
già stampata e inutilizzabili l’anno successivo. La stampante digitale 
stampa sul retro etichetta informazioni aggiuntive come l’annata, le 
diciture previste per legge come quella del contenuto di solfi ti, il QR 
code, le diciture in lingua per l’export nei diversi Paesi, la numerazione 
progressiva delle bottiglie prodotte, ecc. L’inserimento di questa tec-
nologia in linea ci ha permesso di migliorare sensibilmente la fase di 
etichettatura, di semplifi carne la gestione e di allargare i nostri orizzonti 
sulle potenzialità di confezionamento. 

Per il futuro?
La cantina è in continua evoluzione con la realizzazione di nuovi am-
bienti e l’inserimento di tecnologie all’avanguardia capaci di migliorare la 
qualità del nostro prodotto a tutto campo. Un obiettivo importante per 
il futuro sarà il conseguimento dell’autosuffi cienza con l’acquisizione di 
ulteriori terre vitate per coprire l’area del Bianco di Custoza e del Soave 
Classico. Avremo così chiuso il cerchio all’insegna di una qualità che 
punti sempre più all’eccellenza.  ^

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Le fasi di risciacquo, riempimento e tappatura si svolgono in camera sterile 
in leggera sovrapressione. Il riempimento avviene tramite una riempitrice 
isobarica con capacità oraria di 6.000 bottiglie/ora

IB_2015_008_INT@046-050.indd   50 06/10/15   16:11



Imbottigliamento n. 8 - Packaging prodotti - 11/2015 - pag. 106



http://itfoodonlineblog.com - 02/2015 - pag. 01 25/02/15 14:31IL 2015 DI MAKRO LABELLING: SVILUPPO, CRESCITA, INNOVAZIONE |

Page 1 of 4http://itfoodonlineblog.com/2015/02/24/il-2015-di-makro-labelling-sviluppo-crescita-innovazione/

IL 2015 DI MAKRO LABELLING:
SVILUPPO, CRESCITA,
INNOVAZIONE
editricezeus / 1 giorno ago

Una nuova sede operativa, una strategia organica di sviluppo produttivo e commerciale, investimento continuo

in progetti di ricerca e sviluppo: dopo un 2014 segnato da un trend positivo di crescita, prosegue il percorso di

sviluppo di Makro Labelling.

Raggiungere l’eccellenza tecnologica Made in Italy sviluppando prodotti sempre più innovativi e funzionali, che sappiano
rispondere alle esigenze dei clienti in un percorso di forte collaborazione: sono queste le basi che hanno determinato la
crescita costante di Makro Labelling, oggi più che mai punto di riferimento nazionale e internazionale nel settore delle
etichettatrici industriali per i settori beverage, food, detergenza e industria farmaceutica.

“Il 2015 poggia le basi su un solido 2014 che ha visto premiate la nostra intraprendenza e la nostra capacità di risposta al
mercato: il fatturato è passato dai 4 milioni di € nel 2010 ai 12 milioni di € del 2014. Per proseguire questo trend stiamo
aumentando la velocità di produzione delle etichettatrici a colla e autoadesive, mentre a livello commerciale prevediamo un
incremento dello share di mercato in tutta l’Asia e in Nord America attraverso la capitalizzazione della nostra rete commerciale
e il potenziamento del servizio di assistenza in loco. Ma non solo: è in atto un piano di sviluppo della nostra rete di agenzie
internazionali in alcuni mercati in forte sviluppo quali Messico, area caraibica ed Est Europa” – dichiara Massimo Manzotti,
presidente e direttore commerciale di Makro Labelling.

In particolare per il mercato messicano, Makro Labelling nel 2014 ha avviato una forte
collaborazione con Eurotecsa, importante distributore di soluzioni integrali destinate
all’industria alimentare e delle bevande che ha scelto Makro Labelling per una prima
fornitura di etichettatrici ad un’azienda del gruppo Coca-Cola. Ogni etichettatrice Makro
Labelling è caratterizzata da tecnologia e produzione 100% Made in Italy, massima
flessibilità produttiva, modularità e semplicità di utilizzo.

Il 2014 di Makro Labelling è stato segnato dallo sviluppo tecnologico, che unisce
sempre parte meccanica e parte elettronica, e da nuovi brevetti: del 2014 sono il vision
control, un sistema di controllo qualità che verifica l’esattezza della confezione e la
gestione del conseguente scarto dei contenitori difettosi e il Follower, l’innovativo
sistema di orientamento ad inseguimento che garantisce il centraggio dell’etichetta, un
cambio formato bottiglia in tempi rapidi e costi di manutenzione ridotti al minimo. “Nel
2015 ancora una volta le parole chiave per Makro Labelling saranno innovazione, ricerca
e sviluppo: il nostro reparto, guidato da Simone Marcantoni, Progettista Elettronico
insieme a Marco Bellini, Progettista Meccanico e Davide Vezzoli, Ingegnere Meccanico,

è il plus valore dell’azienda – prosegue Massimo Manzotti, Presidente e Direttore Commerciale di Makro Labelling – Il Follower
è un metodo di orientamento ottico che garantisce agli utilizzatori affidabilità ed estrema efficacia. Nel 2015 presenteremo
un’ulteriore innovazione: l’integrazione del sistema a centraggio ottico con le telecamere, per una sempre maggiore
precisione nell’orientamento della bottiglia.”
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← SORDI IMPIANTI: CIP WASHING UNITS THE 2015 OF MAKRO LABELLING: DEVELOPMENT,
GROWTH, INNOVATION →

Anche la nuova sede di Makro Labelling a Goito (MN), i cui lavori termineranno nella primavera 2015, risponde alle esigenze di
crescita dell’azienda e si svilupperà su un’area complessiva di circa 10000 metri quadrati, su cui sorgerà il capannone che
ospiterà la produzione e un’ala di 800 metri quadrati che ospiterà gli uffici.

“Makro Labelling è un’azienda sana che deve esprimere nuovi margini di crescita: la nostra ampia formazione e la
competenza tecnologica, combinata con la creatività e la motivazione dei nostri collaboratori saranno elementi chiave per
proseguire sulla strada dell’innovazione e dello
sviluppo”, conclude Massimo Manzotti, presidente e direttore commerciale di Makro Labelling.

Nel 2015 Makro Labelling prosegue la scelta di partecipare ad alcune delle più importanti fiere di settore nazionali e
internazionali e sarà presente per la prima volta a IPACK-IMA, la fiera leader per le tecnologie di processing e packaging, a
Milano dal 19 al 23 maggio.
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THE 2015 OF MAKRO
LABELLING: DEVELOPMENT,
GROWTH, INNOVATION
editricezeus / 1 giorno ago

New operational premises, an organic production and sales growth strategy and ongoing investment in R&D

projects – after the upward trend in 2014, Makro Labelling continues to grow.

To achieve Made in Italy technological excellence by developing ever more innovative and functional products able to satisfy
the customers’ needs in the name of close collaboration – this is the basis for the constant growth of Makro Labelling, today
more than ever a national and international standard setter in the sector of industrial labellers for the beverage, food,
detergent and pharmaceutical markets.

“2015 rests on the foundations of a solid 2014 during which our initiative and ability to respond to the market were rewarded.
Turnover grew from €4 million in 2010 to €12 million in 2014. To continue this trend, we are increasing the production speed
of our glue and self-adhesive labellers, while at commercial level, we expect to expand our market share throughout Asia and
in North America by capitalising on our sales network and strengthening our customer service on the ground. But that is not
all. We are also developing our network of international agencies in a number of strongly expanding markets such as Mexico,
the Caribbean area and Eastern Europe”, declares Massimo Manzotti, President and Sales Director of Makro Labelling.

In the case of the Mexican market in particular, in 2014, Makro Labelling entered into
close collaboration with Eurotecsa, an important distributor of integrated products and
services for the food and drinks industry, which chose Makro Labelling for the first
supply of labellers to a company in the Coca-Cola group. All Makro Labelling labellers
stand out for their technology and 100% Made in Italy production, maximum production
flexibility, modularity and ease of use.

For Makro Labelling, 2014 was a year of technological development (always combining
both mechanics and electronics) and new patents: 2014 was the year of the vision
control quality control system to verify pack precision and reject faulty containers and
the Follower innovative bottle guide system guaranteeing label centring, fast bottle
format change and minimal maintenance costs. “In 2015, the keywords for Makro
Labelling will once again be innovation, research and development. Our department,
headed by Simone Marcantoni, Electronics Designer, together with Marco Bellini,
Mechanics Designer and Davide Vezzoli, Mechanical Engineer, is the company’s added
value”, continues Massimo Manzotti, President and Sales Director of Makro Labelling –

Follower is an optical guide system able to guarantee users reliability and extreme efficiency. In 2015 we will be presenting a
further innovation – integration of the optical centring system with video cameras to guarantee ever greater precision and
accuracy in guiding the bottle”.

The new Makro Labelling premises at Goito (Mantua), due for completion in the Spring of 2015, also satisfy the company’s
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NORDSON E SIVER FORMANO UNA PARTNERSHIP PER IL
MERCATO POWDER COATING ITALIANO →

growth needs, with a total surface area of about 10,000 m² to include production premises and an 800 m² office wing.

“Makro Labelling is a healthy company which needs to express new gross margins. Our extensive experience and
technological skills, combined with the creativity and involvement of all our collaborators, will be key elements to continue
along the road of innovation and development”, concludes Massimo Manzotti, President and Sales Director of Makro
Labelling.

In 2015, Makro Labelling will continue its strategy of taking part in some of the most important Italian and international sector
trade fairs and will be present for the first time at PACK-IMA, the leading exhibition for processing and packaging
technologies in Milan from 19 to 23 May.
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Follower, brevetto
innovativo ed esclusivo
Makro Labelling, è il
sistema di orientamento
ad inseguimento di tipo
ottico, interamente
sviluppato, realizzato e
messo a punto
dall’azienda di
Marmirolo, tra le più
innovative a livello
nazionale e
internazionale nel
settore delle etichettatrici
industriali per beverage,
food, detergenza e
industria farmaceutica.
“Il nostro gruppo,
costantemente
impegnato sul fronte
dell’innovazione
tecnologica, era da
tempo alla ricerca di una
soluzione all’annosa

questione dell’orientamento delle bottiglie sulla linea etichettatrice. Si pensi alle
bottiglie sulle quali è presente una tacca di riconoscimento rispetto alla quale è
necessario applicare un’etichetta, o alle bottiglie di vetro sulle quali è impresso
un marchio in rilievo, rispetto al quale va centrata l’etichetta. O ancora, alla
classica bottiglia di spumante, che deve essere orientata in modo che la scritta
sulla capsula sia in asse con l’etichetta”, dichiara Massimo Manzotti,
Presidente e Direttore Commerciale di Makro Labelling.
Follower è un modulo che si applica alla macchina etichettatrice in fase di
costruzione o a posteriori, che consente di effettuare l’orientamento ottico della
bottiglia grazie a un numero di sensori decisamente inferiore rispetto
all’equivalente meccanico e che risulta essere molto più veloce ed economico
degli altri sistemi attualmente presenti sul mercato.
“In pratica con il Follower i sensori ottici inseguono le bottiglie per il tempo
necessario all’orientamento per poi tornare indietro, agganciare e inseguire le
bottiglie successive. In caso di cambio formato della bottiglia, basta modificare
la posizione dei sensori sul Follower per cominciare a lavorare col nuovo
formato immediatamente. Il tempo richiesto per questa operazione è di circa 30
secondi”, spiegano i due tecnici che hanno brevettato il sistema Follower,
Simone Marcantoni e Marco Bellini.
La movimentazione tramite motori servo sincroni di una struttura di supporto
sensori permette di descrivere una traiettoria curvilinea parallela alla periferia
della giostra. I sensori rimangono perciò davanti alla bottiglia solo per il tempo
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necessario all’orientamento, dopodiché tornano indietro e si posizionano di
fronte alle bottiglie successive.
Il Follower lavora sulla periferia esterna della giostra e consente massima
accessibilità ai sensori: diventa a tutti gli effetti un modulo da agganciare o
sganciare dalla macchina o essere sostituito, in caso di necessità, con un
gruppo di etichettaggio. La gestione dell’algoritmo di centraggio è molto
intuitiva, così diventa semplice e immediato creare nuovi formati o modificare i
parametri, anche senza l’intervento di un tecnico.
Follower è un metodo di orientamento ottico rivoluzionario, che garantisce agli
utilizzatori affidabilità ed estrema efficacia. Nel 2015 Makro Labelling
presenterà un’ulteriore innovazione: l’integrazione del sistema con il centraggio
ottico con le telecamere, che garantirà sempre più precisione ed accuratezza
nell’orientamento della bottiglia.
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Raggiungere l’eccellenza tecnologica Made in
Italy sviluppando prodotti sempre più innovativi e
funzionali, che sappiano rispondere alle esigenze
dei clienti in un percorso di forte collaborazione:
sono queste le basi che hanno determinato la
crescita costante di Makro Labelling, punto di
riferimento nazionale e internazionale nel settore
delle etichettatrici industriali per i settori beverage,
food, detergenza e industria farmaceutica. «Il
2015 poggia le basi su un solido 2014 che ha
visto premiate la nostra intraprendenza e la nostra
capacità di risposta al mercato: il fatturato è
passato dai 4 milioni di € nel 2010 ai 12 milioni di
€ del 2014. Per proseguire questo trend stiamo
aumentando la velocità di produzione delle
etichettatrici a colla e autoadesive, mentre a livello
commerciale prevediamo un incremento dello

share di mercato in tutta l’Asia e in Nord America attraverso la capitalizzazione della
nostra rete commerciale e il potenziamento del servizio di assistenza in loco. Ma non
solo: è in atto un piano di sviluppo della nostra rete di agenzie internazionali in alcuni
mercati in forte sviluppo quali Messico, area caraibica ed Est Europa», dichiara
Massimo Manzotti, presidente e direttore commerciale di Makro Labelling.

In particolare per il mercato messicano, Makro Labelling nel 2014 ha avviato una forte
collaborazione con Eurotecsa, importante distributore di soluzioni integrali destinate
all’industria alimentare e delle bevande che ha scelto Makro Labelling per una prima
fornitura di etichettatrici ad un’azienda del gruppo Coca-Cola.  

Il 2014 di Makro Labelling è stato segnato dallo sviluppo tecnologico, che unisce sempre
parte meccanica e parte elettronica, e da nuovi brevetti: del 2014 sono il vision control,
un sistema di controllo qualità che verifica l’esattezza della confezione e la gestione del
conseguente scarto dei contenitori difettosi e il Follower, l’innovativo sistema di
orientamento ad inseguimento che garantisce il centraggio dell’etichetta, un cambio
formato bottiglia in tempi rapidi e costi di manutenzione ridotti al minimo. «Nel 2015
ancora una volta le parole chiave per Makro Labelling saranno innovazione, ricerca e
sviluppo: il nostro reparto, guidato da Simone Marcantoni, progettista elettronico insieme
a Marco Bellini, progettista meccanico e Davide Vezzoli, ingegnere meccanico, è il plus
valore dell’azienda – prosegue Manzotti. Il Follower è un metodo di orientamento ottico
che garantisce agli utilizzatori affidabilità ed estrema efficacia. Nel 2015 presenteremo
un’ulteriore innovazione: l’integrazione del sistema a centraggio ottico con le
telecamere, per una sempre maggiore precisione nell’orientamento della bottiglia».

Anche la nuova sede di Makro Labelling a Goito (MN), i cui lavori termineranno nella
primavera 2015, risponde alle esigenze di crescita dell’azienda e si svilupperà su
un’area complessiva di circa 10000 metri quadrati, su cui sorgerà il capannone che
ospiterà la produzione e un’ala di 800 metri quadrati che ospiterà gli uffici.
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Coniugare la competenza tecnologica avanzata e 100% Made in Italy con la
razionalizzazione dei processi produttivi, creare valore aggiunto con servizi
specifici e un’assistenza dedicata pre e post vendita, rispondere con
l’innovazione alle evoluzioni del mercato: sono questi i principi chiave che
Makro Labelling porta con sé e promuove per la prima volta anche a Ipack-Ima.

Sarà presentata la nuova serie di etichettatrici rotative MAK Roll Feed per
bottiglie in PET di vario formato che utilizzano etichette avvolgenti in materiale
plastico da bobina con applicazione hot melt. Destinate al mercato
dell’etichettatura con alti volumi PET – settore acque e soft drinks in particolare
– le MAK Roll Feed offrono una velocità di produzione da 6.000 b/h a 25.000
b/h. Come l’intera gamma di macchine Makro, le Roll Feed sono modulari,
caratteristica che permette di sostituire l’unità roll feed con l’unità hot melt per
etichette pre-tagliate, colla a freddo o autoadesive garantendo massima
flessibilità operativa e di configurazione. Anche la Roll Feed è dotata di Vision
Control e Follower. La macchina presente allo stand è la Roll Feed MAK 1 RLF
12, che garantisce una velocità di produzione di 16.000 b/h a un impianto di
confezionamento di acqua in formati 0,5 e 1,5 l.

Makro Labelling presenterà all’Ipack-Ima anche la MAK 3 12P Ua3 L3 Ce,
etichettatrice autoadesiva destinata al mercato della detergenza e del personal
care, caratterizzata dall’applicazione di 3 etichette e una velocità di 12.000 b/h.

Entrambe le macchine – la MAK Roll Feed e la MAK 3 12P Ua3 L3 Ce – come
tutta la gamma Makro si distinguono per l’alto livello tecnologico, la massima
flessibilità operativa e la riduzione dei consumi grazie a un impianto elettrico a
basso consumo.

Tag: etichettatrice autoadesiva, etichettatrici rotative, Makro Labelling, Roll
Feed
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NEL 2016 MAKRO LABELLING
PUNTA A CRESCERE SU TUTTI I
FRONTI
editricezeus / 3 giorni ago

DOPO UN ANNO DI FORTE CONSOLIDAMENTO, NEL 2016 MAKRO LABELLING PUNTA A CRESCERE SU TUTTI I
FRONTI

L’azienda ha archiviato un 2015 molto soddisfacente, chiuso con 14 milioni di euro di fatturato (+15% sull’anno precedente)

sviluppati per l’80% sui mercati esteri. La strategia di ulteriore sviluppo per il 2016 si fonda sul miglioramento continuo dei

fondamentali servizi di assistenza pre e post vendita, sull’ottimizzazione delle risorse, su una costante attenzione alle

opportunità dell’export e l’implementazione di nuove tecnologie.

A dispetto di una congiuntura economica e sociale ancora difficile,
Makro Labelling nel 2015 continua a crescere: dal consolidamento sul
mercato italiano allo sviluppo dell’export, da una rinnovata
organizzazione aziendale all’ottimizzazione delle risorse,
dall’implementazione dei servizi alla comunicazione.
Le cifre parlano chiaro: con la fine del 2015 la crescita di fatturato è
stata del 15% con una percentuale dell’80% derivante dai mercati
internazionali e 370 le installazioni complessive effettuate. Oggi inoltre
Makro Labelling impiega più di 65 risorse, con un aumento del 10%
rispetto al 2014. Risultati così incoraggianti sono il frutto di una
strategia molto ben definita e di una costante attenzione alla perfetta
alchimia tra tutti i comparti industriali.

“Siamo passati in qualche anno dall’essere un’azienda artigianale a una vera e propria realtà industriale: un passo reso
possibile dalla capacità costante delle persone che lavorano in Makro Labelling e da strategie di gestione oculate. Il
trasferimento nella nuova sede ci ha dato l’opportunità di perfezionare e ottimizzare la struttura e di inserire nuove figure
professionali, a cui nel 2016 se ne aggiungeranno altre nei comparti tecnici e commerciale. Abbiamo tutti i numeri per
continuare a crescere, ma per farlo nel modo giusto riteniamo fondamentale passare attraverso un processo di analisi
continuo della nostra organizzazione e di tutti i suoi processi: solo quando tutti i comparti sono in perfetta sintonia è possibile
offrire la tecnologia migliore e il servizio ad alto valore aggiunto che i nostri clienti chiedono”, dichiara Massimo Manzotti,
presidente e direttore commerciale di Makro Labelling.

In 6 anni di attività Makro Labelling ha saputo evolversi, costruendo
un’offerta ampia e completa di macchine etichettatrici industriali per i
settori beverage, food, detergenza e industria farmaceutica,
conquistando una credibilità sul mercato anche a livello internazionale
che può essere riassunta in tre elementi fondamentali: consulenza
strategica sui processi di vendita per un supporto di alto livello alle
aziende, progettazione e sviluppo di soluzioni modulari, pratiche e
flessibili che si basano su solide conoscenze tecnologiche e la garanzia
di un servizio di assistenza post vendita e ricambi puntuale, preciso e
presente.

In Italia, Makro Labelling ha lavorato molto per rafforzare la sua
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MAKRO LABELLING: SI CHIUDE UN
2014 CARATTERIZZATO DAL SEGNO
POSITIVO.

IL 2015 DI MAKRO
LABELLING: SVILUPPO,
CRESCITA, INNOVAZIONE

MAKRO LABELLING IS
FOCUSSING ON ALL-
ROUND GROWTH IN 2016

← МИРОВОЙ ЧЕМПИОНАТ ПО ИЗГОТОВЛЕНИЮ
МОРОЖЕНОГО.

MAKRO LABELLING IS FOCUSSING ON ALL-ROUND
GROWTH IN 2016 →

presenza nel settore vitivinicolo, alimentare, in quelli industriali del personal e home care e della chimica (del 2015
l’installazione di due MAK 3 presso Italchimica s.r.l. di Padova, una delle principali aziende produttrici italiane di detergenti e
cosmetici). Anche l’export ha regalato grandi soddisfazioni a Makro Labelling, cresciuta non solo nei mercati in cui già vanta
una buona penetrazione, quali l’Europa – con la Francia e l’Inghilterra in particolare – USA, la Russia e i mercati dell’Ex Unione
Sovietica ma anche nei mercati del Medio Oriente e del Sud America, aree di sviluppo molto interessanti.

Anche sul fronte innovazione Makro Labelling prosegue la ricerca e lo sviluppo di
soluzioni che ottimizzino ulteriormente i sistemi elettronici di orientamento delle sue
macchine. Insieme al Follower in carbonio, presentato per la prima volta nel 2015, è
stato sviluppato definitivamente il nuovo gruppo di etichettaggio autoadesivo MAK
AHS2 che può arrivare alla velocità di 135 mt/m’ (metri al minuto) per applicazioni da
40.000 a 60.000 b/h.

A confermare il dinamismo “a tutto campo” dell’azienda, va sottolineata la sua presenza
ai più importanti appuntamenti fieristici internazionali. “Simei è andata molto bene:
abbiamo presentato il Follower in fibra di carbonio e la MAK 01, etichettatrice destinata
alle piccole aziende soprattutto vitivinicole ma non solo, in una versione leggermente
modificata nella struttura di accoppiamento con i gruppi di etichettaggio. Molto
apprezzata per le sue applicazioni autoadesive, questa macchina è stata accolta
benissimo dal pubblico della fiera – racconta Silvia Ghizzi, assistente alle vendite di
Makro Labelling – Inoltre nel 2015 abbiamo anche partecipato per la prima volta a

IPACK-Ima che è andata molto bene e ci ha consentito un approccio interessante al mercato del personal e home care e
della chimica, e a Brau Beviale dove molto forte è la presenza di clienti nei settori beverage delle acque e della birra e dove
abbiamo presentato la Roll Feed. Il successo di questa etichettatrice per grandi volumi con etichette avvolgenti in materiale
plastico da bobina è dato dalla sua modularità, elemento che contraddistingue tutte le nostre soluzioni ma estremamente
innovativo in questo settore”.

“L’obiettivo del 2016 – continua Massimo Manzotti – è continuare ovviamente a crescere, traguardo al quale potremo arrivare
solo continuando a lavorare seriamente su tutti i fronti: tecnologia, partnership, attenzione alle opportunità dell’export,
comunicazione. Ma anche continuare a offrire un servizio immediato e tempestivo di assistenza post vendita e di ricambi.
Perché vendere la prima macchina a un cliente è facile, rivendere la seconda allo stesso cliente è la cosa più difficile: questo
sarà il vero focus 2016”.
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MAKRO LABELLING IS
FOCUSSING ON ALL-ROUND
GROWTH IN 2016
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AFTER A YEAR OF STRONG CONSOLIDATION, MAKRO LABELLING IS FOCUSSING ON ALL-ROUND GROWTH
IN 2016

The company has concluded a highly satisfactory 2015 with turnover of €14 million (15% up on the previous year), 80%

from foreign markets. The strategy of further growth in 2016 is based on constant improvement of fundamental before

and after sales services, optimisation of resources, constant attention to export opportunities and implementation of new

technologies.

Despite the ongoing difficult economic and social situation, in 2015,
Makro Labelling has continued its growth, from consolidation on the
Italian market to development of exports, company re-organisation,
optimisation of resources, implementation of services and
communications.

The figures speak for themselves: at the end of 2015, the turnover
was up by 15% with 80% coming from international markets and a
total of 370 installations completed. Today Makro Labelling boasts a
staff of more than 65, an increase of 10% with respect to 2014.
These encouraging results are the fruit of a clearly defined strategy
and constant attention to perfect harmony and coordination among all
departments.

“In just a few years, we have gone from being a small enterprise to a genuine industrial company, a step made possible
by the continuous capabilities of everyone working at Makro Labelling and by prudent management strategies. Transfer to
the new premises enabled us to improve and optimise our organisation and introduce new professional figures. Others
will join the company in 2016 in the technical and sales departments. We have everything it takes to go on growing, but to
do so the right way, we believe it is fundamental to pass through constant analysis of our organisation and all its
processes. Only when all departments are working in perfect harmony can we offer the best possible technology and high
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MAKRO LABELLING: 2014 DRAWS
TO A CLOSE WITH POSITIVE
RESULTS.

THE 2015 OF MAKRO
LABELLING:
DEVELOPMENT, GROWTH,
INNOVATION

NEL 2016 MAKRO
LABELLING PUNTA A
CRESCERE SU TUTTI I
FRONTI

← NEL 2016 MAKRO LABELLING PUNTA A CRESCERE SU
TUTTI I FRONTI

Velo Acciai S.r.l.: Vincitori del premio “new technology” al
Simei 2015 →

added value service our customers call for“, declares Massimo Manzotti, President and Sales Director of Makro
Labelling.

In six years of activity, Makro Labelling has evolved, building a wide
and complete range of industrial labellers for the beverages, food,
detergent and pharmaceutical sectors and winning credibility on
both the national and international markets. This can be summed up
by three fundamental elements: strategic consultancy on sales
processes for top level support to companies, design and
development of modular, practical and flexible solutions based
on solid technological knowledge and the guarantee of a swift,
precise and ever-present after sales and spare parts service.

In Italy, Makro Labelling has worked hard to reinforce its presence in

the wine and food, personal and home care and chemicals sectors (in 2015, two MAK 3 labellers were installed at

Italchimica s.r.l. of Padua, one of Italy’s leading detergents and cosmetics manufacturers). Exports have also given Makro

Labelling great satisfaction, by increasing not just in areas where the company’s market penetration was already good

such as Europe (France and England in particular), the USA, Russia and the former Soviet Union countries, but also in

the Middle East and South America, particularly interesting growth areas.

On the innovation front, Makro Labelling is continuing its research and development of solutions to further optimise the
electronic guide systems on its machines. Together with the carbon fibre Follower, presented for the first time in 2015,
development has been completed of the new MAK AHS2 self-adhesive labelling unit, able to reach speeds of 135 m/min
(metres per minute) for applications from 40,000 to 60,000 b/h.

The company has also attended the most important international trade fairs,
confirming its across-the-board dynamism. “Simei went very well. We presented the
carbon fibre Follower and a version with slightly modified labelling unit couplings of
the MAK 01 labeller, mainly but not exclusively designed for small enterprises in the
wine making sector. Highly appreciated for its self-adhesive applications, this
machine was warmly acclaimed by visitors to the trade fair,” says Silvia Ghizzi,
Makro Labelling Sales Assistant. “In addition, in 2015 we also took part for the first
time in IPACK-Ima with excellent results, giving us an interesting approach to the
personal and home care market and chemicals sector, and in Brau Beviale where we
presented the Roll Feed to customers mainly in the water and beers sectors of the
beverages market. The success of this large volume labeller with plastic wrap-round
labels on a reel, derives from its modularity, a distinguishing feature of all our
products, but highly innovative for this sector”.

Continues Massimo Manzotti, “The objective for 2016 is obviously to continue

growing, a goal we can achieve only if we keep working seriously on all fronts – technology, partnership, attention to

export opportunities and communications. But also to go on offering an immediate and prompt after sales and spare parts

service. Because selling the first machine to a customer is easy, the hardest thing of all is to sell a second machine to the

same customer – that will be our real focus for 2016”.
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Makro Labelling nel 2015 continua a crescere: dal consolidamento sul mercato
italiano allo sviluppo dell’export, da una rinnovata organizzazione aziendale
all’ottimizzazione delle risorse, dall’implementazione dei servizi alla
comunicazione. Le cifre parlano chiaro: con la fine del 2015 la crescita di
fatturato è stata del 15% con una percentuale dell’80% derivante dai mercati
internazionali e 370 le installazioni complessive effettuate. Oggi inoltre Makro
Labelling impiega più di 65 risorse, con un aumento del 10% rispetto al 2014.
Risultati così incoraggianti sono il frutto di una strategia molto ben definita e di
una costante attenzione alla perfetta alchimia tra tutti i comparti industriali.

«Siamo passati in qualche anno dall’essere un’azienda artigianale a una vera e
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propria realtà industriale: un passo reso possibile dalla capacità costante delle
persone che lavorano in Makro Labelling e da strategie di gestione oculate. Il
trasferimento nella nuova sede ci ha dato l’opportunità di perfezionare e
ottimizzare la struttura e di inserire nuove figure professionali, a cui nel 2016 se
ne aggiungeranno altre nei comparti tecnici e commerciale. Abbiamo tutti i
numeri per continuare a crescere, ma per farlo nel modo giusto riteniamo
fondamentale passare attraverso un processo di analisi continuo della nostra
organizzazione e di tutti i suoi processi: solo quando tutti i comparti sono in
perfetta sintonia è possibile offrire la tecnologia migliore e il servizio ad alto
valore aggiunto che i nostri clienti chiedono», dichiara Massimo Manzotti,
presidente e direttore commerciale di Makro Labelling.

In 6 anni di attività Makro Labelling ha saputo evolversi, costruendo un’offerta
ampia e completa di macchine etichettatrici industriali per i settori beverage,
food, detergenza e industria farmaceutica, conquistando una credibilità sul
mercato anche a livello internazionale che può essere riassunta in tre elementi
fondamentali: consulenza strategica sui processi di vendita per un supporto di
alto livello alle aziende, progettazione e sviluppo di soluzioni modulari, pratiche
e flessibili che si basano su solide conoscenze tecnologiche e la garanzia di un
servizio di assistenza post vendita e ricambi puntuale, preciso e presente. In
Italia, Makro Labelling ha lavorato molto per rafforzare la sua presenza nel
settore vitivinicolo, alimentare, in quelli industriali del personal e home care e
della chimica. Anche l’export ha regalato grandi soddisfazioni a Makro
Labelling, cresciuta non solo nei mercati in cui già vanta una buona
penetrazione, quali l’Europa – con la Francia e l’Inghilterra in particolare – USA,
la Russia e i mercati dell’Ex Unione Sovietica ma anche nei mercati del Medio
Oriente e del Sud America, aree di sviluppo molto interessanti.

Anche sul fronte innovazione Makro Labelling prosegue la ricerca e lo sviluppo
di soluzioni che ottimizzino ulteriormente i sistemi elettronici di orientamento
delle sue macchine. Insieme al Follower in carbonio, presentato per la prima
volta nel 2015, è stato sviluppato definitivamente il nuovo gruppo di
etichettaggio autoadesivo MAK AHS2 che può arrivare alla velocità di 135 mt/m’
(metri al minuto) per applicazioni da 40.000 a 60.000 b/h.

«L’obiettivo del 2016 – continua Massimo Manzotti – è continuare ovviamente a
crescere, traguardo al quale potremo arrivare solo continuando a lavorare
seriamente su tutti i fronti: tecnologia, partnership, attenzione alle opportunità
dell’export, comunicazione. Ma anche continuare a offrire un servizio immediato
e tempestivo di assistenza post vendita e di ricambi. Perché vendere la prima
macchina a un cliente è facile, rivendere la seconda allo stesso cliente è la
cosa più difficile: questo sarà il vero focus 2016».
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Makro Labelling is Focussing on All-Round Growth in 2016

The company has concluded a highly satisfactory 2015 with turnover of €14 million (15% up on the previous year), 80% from foreign
markets. The strategy of further growth in 2016 is based on con-stant improvement of fundamental before and after sales services,

optimisation of resources, con-stant attention to export opportunities and implementation of new technologies. 

Despite the ongoing difficult economic and social situation, in 2015, Makro Labelling has continued its growth, from consolidation on the Italian market to
development of exports, company re-organisation, optimisation of resources, implementation of services and communications. 
The figures speak for themselves: at the end of 2015, the turnover was up by 15% with 80% coming from international markets and a total of 370
installations completed. Today Makro Labelling boasts a staff of more than 65, an increase of 10% with respect to 2014. These encouraging results are the
fruit of a clearly defined strategy and constant attention to perfect harmony and coordination among all departments.  

"In just a few years, we have gone from being a small enterprise to a genuine industrial company, a step made possible by the continuous capabilities of
everyone working at Makro Labelling and by prudent management strategies. Transfer to the new premises enabled us to improve and optimise our
organisation and introduce new professional figures. Others will join the company in 2016 in the technical and sales departments. We have everything it
takes to go on growing, but to do so the right way, we believe it is fundamental to pass through constant analysis of our organisation and all its processes.
Only when all departments are working in perfect harmony can we offer the best possible technology and high added value service our customers call for",
declares Massimo Manzotti, President and Sales Director of Makro Labelling. 

In six years of activity, Makro Labelling has evolved, building a wide and complete range of industrial labellers for the beverages, food, detergent and
pharmaceutical sectors and winning credibility on both the national and international markets. This can be summed up by three fundamental elements:
strategic consultancy on sales processes for top level support to companies, design and development of modular, practical and flexible solutions based on
solid technological knowledge and the guarantee of a swift, precise and ever-present after sales and spare parts service.  

In Italy, Makro Labelling has worked hard to reinforce its presence in the wine and food, personal and home care and chemicals sectors (in 2015, two MAK
3 labellers were installed at Italchimica s.r.l. of Padua, one of Italy's leading detergents and cosmetics manufacturers). Exports have also given Makro
Labelling great satisfaction, by increasing not just in areas where the company's market penetration was already good such as Europe (France and
England in particular), the USA, Russia and the former Soviet Union countries, but also in the Middle East and South America, particularly interesting
growth areas.  

On the innovation front, Makro Labelling is continuing its research and development of solutions to further optimise the electronic guide systems on its
machines. Together with the carbon fibre Follower, presented for the first time in 2015, development has been completed of the new MAK AHS2 self-
adhesive labelling unit, able to reach speeds of 135 m/min (metres per minute) for applications from 40,000 to 60,000 b/h.  

The company has also attended the most important international trade fairs, confirming its across-the-board dynamism. "Simei went very well. We
presented the carbon fibre Follower and a version with slightly modified labelling unit couplings of the MAK 01 labeller, mainly but not exclusively designed
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for small enterprises in the wine making sector. Highly appreciated for its self-adhesive applications, this machine was warmly acclaimed by visitors to the
trade fair," says Silvia Ghizzi, Makro Labelling Sales Assistant. "In addition, in 2015 we also took part for the first time in IPACK-Ima with excellent results,
giving us an interesting approach to the personal and home care market and chemicals sector, and in Brau Beviale where we presented the Roll Feed to
customers mainly in the water and beers sectors of the beverages market. The success of this large volume labeller with plastic wrap-round labels on a
reel, derives from its modularity, a distinguishing feature of all our products, but highly innovative for this sector".  
Continues Massimo Manzotti, "The objective for 2016 is obviously to continue growing, a goal we can achieve only if we keep working seriously on all
fronts - technology, partnership, attention to export opportunities and communications. But also to go on offering an immediate and prompt after sales and
spare parts service. Because selling the first machine to a customer is easy, the hardest thing of all is to sell a second machine to the same customer - that
will be our real focus for 2016".

More info:
www.makrolabelling.it
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